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se ha vuelto en tu contra,

y probablemente ni lo sepas

COMO COFUNDADOR DE ENOTURISMO SPAIN,
llevo tiempo observando algo que empieza a repe-
tirse en las redes sociales, emails y notas de prensa
de las bodegas: los mismos textos, las mismas
estructuras, los mismos carteles para presentar
eventos o describir experiencias. Basta con dedicar
diez minutos a recorrer Instagram o LinkedIn para
comprobarlo. Publicaciones distintas, bodegas
distintas, denominaciones distintas, pero un aire
de familia que no deberfa estar ahi.

¢Casualidad, o sintoma de algo mds? La explica-
cién es sencilla: inteligencia artificial. Cada vez son
mds las bodegas que recurren a Claude, ChatGPT o
Gemini para redactar la descripcion de una expe-
riencia, el copy de un evento o el cartel. Quien lo
hace suele tener la sensacién de haber creado algo
propio, pensado para su marca. Lo que no sabe es
que, a 500, 100, 50 0 10 kilémetros de distancia,
otra bodega usa exactamente los mismos adjetivos,
la misma estructura de contenidos y los mismos
iconos, cambiando solo el nombre y cuatro datos.
Porque la IA, sino se le ensefia lo contrario, res-
ponde igual para todos.

Elsector del vino lleva afios trabajando en cémo
comunicar sus elementos diferenciadores: el te-
rrufio, la singularidad de cada parcela, los suelos,
las variedades, el proceso de elaboracién. Ha sido
un aprendizaje lento, construido a base de enten-
der qué busca el consumidor y cémo contérselo
de forma que conecte y se enamore de la historia.
Y justo cuando el sector empezaba a dominar ese
lenguaje propio, ha irrumpido una herramienta
capaz de redactar un post completo o el anuncio
de un evento con una sola frase.

El resultado es que ese trabajo de afios puede
quedar neutralizado en segundos. No porque la
tecnologia sea mala, sino porque se estd usando
sin criterio. Cuando una bodega publica un texto
generado por una IA sin entrenar, sin matizar, sin
aportar la voz propia de la marca, el mensaje deja
de hablar de su terrufio o su vifiedo singular para
hablar exactamente igual que el de la competencia.
Ahf estd la verdadera amenaza. La IA se vuelve en
contra de la bodega, en contra de su historia y su
imagen de marca, cuando termina comunicando
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Daniel Diaz
Cofundador de
Enoturismo Spain

igual que quien compite por el mismo cliente. El
uso de la IA sin criterio no ayuda a las bodegas a
comunicar mejor: borra, publicacién a publica-
cién, lo que las hace reconocibles.

Rotundamente no. Ha llegado para quedarse, y
renunciar a ella no es una opcién realista. La dife-
rencia la marcard quien sepa utilizarla con criterio:
quienes comprendan cémo aplicarla obtendran
una ventaja competitiva real en costes, tiempos

y procesos, frente a quienes la usen como un
simple generador de textos genéricos. Esa ventaja
no depende de la herramienta, sino de lo que se

le entrega antes de pulsar enter. Una bodega que
conoce a fondo su marca, su historia y su forma
particular de contar lo que la hace distinta puede
convertir la IA en un aliado que multiplica esa voz
propia. Una bodega que parte de un prompt gené-
rico, sin ese trabajo previo, obtiene exactamente
lo que cabia esperar: un texto indistinguible del de
cualquier otra.

Conviene pensar en la IA como en un becario con
memoria infinita pero sin criterio propio: produce
en segundos lo que antes llevaba horas, pero no
puede decidir qué es realmente diferencial en una
marca si nadie se lo ha explicado antes. Entrenarla
con el ADN real de la bodega, en lugar de partir de
cero cada vez, es lo que separa a quien la usa como
ventaja de quien la usa como atajo.

El riesgo real no es dejar de innovar, es dejar de ser
reconocibles. Una bodega que pierde su voz propia
no solo publica peor: diluye afios de trabajo cons-
truyendo una identidad que la distinguia de sus
vecinos de subzona, de valle, de denominacion.
Esa pérdida no siempre se nota de inmediato, pero
se acumula publicacion tras publicacién, hasta que
la marca deja de contar algo propio.

El reto no es tecnoldgico, es de criterio. Antes de
publicar el préximo post, el préximo cartel o la
proxima descripcion de una experiencia, merece
la pena hacerse una pregunta incémoda: ;podria
haberlo escrito cualquier otra bodega? Sila res-
puesta es si, el problema no lo tiene la inteligencia
artificial. Lo tiene la marca.

La IA no sustituye el criterio de marca, lo exige
mds que nunca.
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revelan sus novedades para seguir potenciando

la [+D +i

del

sector del vino en 2026

La Organizacion Interprofesional del Vino de Espana (OIVE) y la Plataforma Tecnoldgica
del Vino (PTV) han renovado su acuerdo de colaboracion para 2026 con el objetivo de re-
forzar la 1+D+i, la digitalizacion y la sostenibilidad del sector vitivinicola espafol.

LLEGAN NOVEDADES dentro del
acuerdo de colaboracion para 2026
que han renovado la Organizacion
Interprofesional del Vino de Espafia
(OIVE) y la Plataforma Tecnoldgica
del Vino (PTV). Entre lo que viene
estd potenciar la Escuela de Innova-
cién del Vino, webinars temdticos,
jornadas presenciales y un evento
para conectar bodegas con provee-
dores tecnolégicos. Ambas organiza-
ciones refuerzan asi su compromiso
con el impulso de la investigacion, el
desarrollo y la innovacién (I+D+i) en
el sector vitivinicola espafiol.

A través de esta adenda al convenio
marco, vigente desde 2018, ambas
entidades establecen un ambicioso
plan de actuacién anual que consoli-
da su papel como agentes clave en la
dinamizacién de la innovacion, la ge-
neracién de conocimiento y la mejora
de la competitividad del sector.

El plan de actuaciones conjuntas

de 2026 articula asi un conjunto de
actividades alineadas con la Estrate-
gia del Sector Vitivinicola Espaiiol-
Horizonte 2028 para dar respuesta a
retos prioritarios en &mbitos como

la innovaciodn, la sostenibilidad, la
digitalizacion, la formacién y la coor-
dinacién sectorial.

Entre las principales lineas de actua-
cion destaca el impulso de la Escuela
de Innovacion del Vino, concebida
como un ecosistema digital de

referencia para la capacitacion, la
divulgacién y la transferencia de
conocimiento.

Este proyecto incorporard una

nueva plataforma web avanzada que
integrard formacion especializada,
repositorios de I+D+i y un buscador
inteligente basado en inteligencia ar-
tificial, de forma que facilite el acceso
a informacion técnica y estratégica
para los profesionales del sector.

Asimismo, el acuerdo contempla un
refuerzo significativo de las acciones
de capacitacion y transferencia de
conocimiento, con la organizacion
de 8 webinars temadticos, asi como 3
jornadas presenciales destinadas a la
reflexion estratégica, la creaciéon de
grupos de trabajo y el disefio de futu-
ros proyectos sectoriales de [+D+i.

En cuanto a las temdticas programa-
das, abarcan desde nuevas tecnolo-

gfas en procesos enoldgicos, regene-
racion y reutilizacion del agua hasta

sensorizacion en bodega, viticultu-
ra regenerativa y biotecnologia en
procesos enolégicos, con el objetivo
de responder a las necesidades de in-
novacion y sostenibilidad del sector.

En el 4mbito de la innovacién
aplicada, se impulsard un evento de
cardcter prdctico tipo showroom y
matchmaking que permitird conec-
tar a proveedores tecnoldgicos con
bodegas, favoreciendo la adopcién de
nuevas soluciones, la mejora de pro-
cesos y la modernizacion del tejido
productivo.

En definitiva, la colaboracién reno-
vada entre OIVE y PTV refuerza el
compromiso conjunto con la moder-
nizacién del sector vitivinicola es-
pafiol y con la creacién de un marco
estable que favorezca la innovacion,
la transferencia tecnoldgica y la for-
macién continua de los profesionales
del sector.
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la clave para aumentar la biodiversidad del

suelo del vinedo y frenar su degradacion

David Labarga demuestra en su tesis doctoral, realizada en el ICVV, que el uso de acolcha-
dos organicos en el vinedo aumenta la biodiversidad del suelo y frena su degradacion. La
investigacion analiza como diferentes practicas agricolas influyen en la microbiota de la

LA TESIS DOCTORAL de David La-
barga Varona, titulada ‘Estudio del im-
pacto de diferentes prdcticas agricolas
en vid sobre la microbiota del suelo y
el mosto’, demuestra que la aplicacion
de acolchados orgdnicos en el vifiedo
incrementa la biodiversidad del suelo
y mitiga, a largo plazo, su degradacion.
Su investigacién analiza también el
efecto de otras précticas agricolas —
como el empleo de distintos portain-
jertos o el riego con agua ionizada— en
los microorganismos (bacterias y hon-
gos) del suelo y del mosto. La viticul-
tura afronta desafios como el cambio
climético, la degradacién del suelo o la
pérdida de biodiversidad.

06| CRONICAS

vid y la calidad del mosto.

En este contexto, las comunidades
microbianas desempefian un papel
clave enlasalud delavidyenla
calidad final del vino. Sin embargo,
muchas prdcticas agricolas emer-
gentes se han implantado sin una
evaluacién detallada de su impacto
microbiolégico. «La microbiota no
es un elemento aislado, sino la piedra
angular de la salud del vifiedo y la
calidad del vino. Desempefian un
papel critico al regular la nutricién
de la planta, protegerla contra
patdgenos y participar activamente
en la definicién de las caracteristicas
organolépticas del mosto y el vino»,
explica David Labarga.

Revista Sarmentum Tradicion y futuro del Rioja
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Esta tesis analiza como distintas
estrategias de manejo del vifiedo
influyen en los microorganismos
presentes en el suelo, en la rizosfera
(la zona en contacto con las raices) y
en el mosto.

Evalua tres pricticas encuadradas

en el marco de la agricultura ecol6-
gica y regenerativa: la aplicacién de
acolchados orgdnicos (paja, restos de
poda y sustrato postcultivo de cham-
pifion) frente a tratamientos conven-
cionales; el uso de cinco portainjertos
distintos (1103P, R110, 140Ru, 41B y
161-49C) en condiciones de riego y
sequia, y el riego con agua ozonizada.



La investigacion se ha desarrollado
entre 2019 y 2024, en vifiedos de la
Denominacién de Origen Calificada
Rioja situados en Logrofio, Aldeanue-
va de Ebro y Arenzana de Abajo.

En total se recogieron 246 muestras
de suelo, rizosfera y mosto, cuyo
ADN fue analizado mediante téc-
nicas avanzadas de secuenciacion
genética para identificar tanto los
microorganismos presentes como sus
funciones.

Acolchados orgdnicos, portainjertos
y riego con agua ozonizada

En el caso de los acolchados orgdni-
cos, «la principal ventaja de su uso

es la mejora integral del ecosistema al
incrementar la biodiversidad del sue-
lo y mitigar su degradaciéon», explica
David Labarga.

Los cambios en la diversidad micro-
biana se observaron a partir del tercer
afo, lo que indica que sus efectos
pueden ser lentos y acumulativos.
Ademds, estos acolchados ayudan a
regular otros factores clave como la
temperatura y la humedad del suelo.

En el ensayo con portainjertos, el riego
fue el principal factor modulador de

las comunidades bacterianas. Bajo
condiciones de sequia aparecieron
diferencias asociadas al genotipo del
portainjerto, lo que evidencia su im-
portancia en escenarios de estrés hidri-
co y adaptacién al cambio climdtico.

El investigador explica que «no hay
un portainjerto ‘mejor’ que otro de
forma absoluta, sino que cada uno
ejerce un impacto moderado y ca-
racteristico sobre la microbiota de la
rizosfera. En situaciones de estrés, la
planta parece ‘seleccionar’ o promo-
ver taxones y funciones microbianas
especificas que le ayudan a adaptarse
y sobrevivir a esas condiciones ad-
versas».

No obstante, el riego con agua ozoni-
zada no produjo cambios significati-
vos en los microorganismos del suelo,
lo que plantea dudas sobre su poten-
cial como estrategia sostenible desde
el punto de vista microbioldgico.

Los resultados muestran que la
anada y la localizacién del vifiedo son
los factores que mds influyen en la
composicion de bacterias y hongos,
por encima de las prdcticas agricolas
estudiadas. Aun asi, se detectaron
efectos especificos, especialmente en
el suelo y la rizosfera.

Sostenibilidad frente al cambio cli-
matico

Este estudio muestra que el impacto
de estas estrategias enmarcadas

en la agricultura ecoldgica sobre la
microbiota del vifiedo es variable y
depende en gran medida del contexto
ambiental. Ademds, muchos efectos
solo se hacen evidentes tras varios
anos de aplicacion, lo que refuerza la
necesidad de evaluar estas estrategias
amedio y largo plazo.

Integrar la dimensién microbiolégica
en la toma de decisiones puede con-
tribuir a disefiar sistemas viticolas mds
sostenibles y resilientes. «Entender

el vifiedo como un conjunto donde el
suelo, la planta y los microorganismos
estdn interconectados es vital para
asegurar la sostenibilidad del cultivo
frente a desafios como el cambio
climdtico», concluye David Labarga.
La tesis ha sido desarrollada en el
Instituto de Ciencias de la Vid y del
Vino (ICVV) -en el marco del en el
marco del programa de Doctorado en
Enologia, Viticultura y Sostenibilidad
del Departamento de Agricultura'y
Alimentacién de la Universidad de La
Rioja-. La ha dirigido Alicia Pou Mir,
cientifica Titular del CSIC, y ha obteni-
do la calificacién de sobresaliente ‘cum
laude’ con mencién internacional al
titulo. Para el progreso de su tesis Da-
vid Labarga ha realizado dos estancias
en centros de prestigio internacional
-Universidad de Reims Champagne-
Ardenne (URCA) y Freie Universitit
Berlin- y ha contado con un contrato
predoctoral FPI/CAR-UR 2022.

Esta investigacion ha estado financia-
da a través de un proyecto nacional
(RTI2018-095748-R-100), uno euro-
peo (PRIMA-MiDiVine project 1564)
y fondos FEDER (PR-12-19; PR-06-
20; PR-09-21; PR-07-22; PR-12-23).
Han colaborado, mediante la cesion
de sus vifiedos para experimentacion,
las bodegas Campo Viejo, D. Mateos,
Domeco Jarauta y Enocuatro S.L.
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Soy el Sr. Lobo.
Soluciono problemas.

Presenta:

EL CONSULTORIO DEL SR.LOBO

Caso 16: Butch se esta estresando.
Caso 17: Fabienne tiene algo en el vino que no usa en su vifiedo.

EL SR. LOBO OS ESPERA EN WWW.EXCELLIBERICA.COM
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ya tiene sus mejores etiquetas

Grandes Bacos de Oro, Bacos de Oro y Bacos de Plata. El Concurso Nacional de
Vinos Jovenes, los Premios Baco organizado por la Unién Espanola de Catadores,
anuncian las mejores etiquetas blancas, rosadas y tintas de la ahada mas reciente

DIECISIETE GRANDES medallas de
oro, todas etiquetas con puntuacion
superior a los 93 puntos, se alzan alo
mds alto del pédium de la cuarenta
edicion del concurso de vinos mds
longevo de cuantos se desarrollan en
nuestro pais, los Premios Baco. Desta-
can entre estos Grandes Bacos de Oro,
el Premio Luis Hidalgo para la etiqueta
con mds alta calificacién por parte del
jurado, en este caso para el vino Paco
& Lola 2025 de la Bodega Paco & Lola
(DO Rias Baixas). Nemifia 2025, la
etiqueta de Vifa Costeira en la DO Rias
Baixas se alza por su parte con el Gran
Baco de Oro a la Mejor Nueva Marca de
esta ultima cosecha, y Manuel Castro,
de Vifia Costeira, consigue por vez
primera la distincién de Mejor Endlogo
de Vinos Jévenes de Espana.

08| CRONICAS

en la Espana vinicola, la 2025.

Paco & Lola (Mejor Albarifio 2025),
Joaquin Rebolledo Godello (Mejor
Godello 2025), A Telleira Parcelas
(Mejor Treixadura 2025), Cuatro
Rayas Vendimia Nocturna Verdejo
(Mejor Verdejo 2025), Txakoli Uriarte
Zuri (Mejor Hondarrabi Zuri 2025) y
Pincerna Prieto Picudo Rosado (Mejor
Prieto Picudo 2025) copan el pédium
varietal de los Premios Baco, una
coleccién de primer nivel de nuestra
escena vinicola autéctona. Un total
de 397 vinos fueron evaluados en
estricta cata a ciegas por un panel de
catadores integramente compuesto
por miembros de la Unién Espafiola
de Catadores.

La Denominacién de Origen Rias
Baixas, con 51 galardones, lidera con

sus elaboraciones blancas el pédium
de los Premios Baco cosecha 2025,

seguido de las DO Ribeiro, Valdeo-
rras, La Mancha y Rueda. Un total

de 43 Indicaciones de Origen estin
incluidas en este palmarés y mds de
un 85% de los vinos inscritos en los
Premios Baco cosecha 2025 obtienen
una puntuacion superior a los 85
puntos. Datos que muestran tanto la
notable calidad como diversidad de la
version joven de la Espafia vinicola en
la cosecha mds reciente.

Palmarés de medallas de los Premios
Baco cosecha 2025 ya disponible en
https://premiosbaco.es/images/
docs/Medallas/Medallas-Baco-cose-
cha-2025.pdf

Revista Sarmentum Tradicion y futuro del Rioja
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de Rioja con la cocina japonesa:

un éxito en

N residence sessions

e Shinichiro Matsuki de Kinsan, chef del restaurante de Tokio con mas de 150 afnos de
historia, ha traido, por primera vez a la capital, la tradicion japonesa en una experien-

cia efimera con todas las plazas agotadas con antelacion

e La sesion, celebrada del 24 al 28 de junio con un menu exclusivo maridado con vinos
de Rioja que han acompanado cada pase, ha funcionado como antesala al desembar-
co del restaurante de Shinichiro en Madrid a finales de afo

* DOCa Rioja refuerza con In Residence Sessions By Rioja el papel de la denominacion
espanola lider como nexo entre las gastronomias internacionales

30 DE JUNIO DE 2026.- La tltima
edicién de In Residence Sessions by
Rioja ha culminado con un rotundo
éxito tras la residencia del restauran-
te japonés Kinsan, que ha colgado el
cartel de completo durante todas sus
jornadas en Madrid. Del 24 al 28 de
junio, el chef Shinichiro Matsuki, sexta
generacion al frente de este histérico
establecimiento de Tokio, ha traslada-
do a la capital una propuesta tinica que,
habitualmente, solo puede disfrutarse
en Japon. Madrid se consolida una vez
mds como uno de los epicentros euro-
peos de la gastronomia internacional
contempordnea, y DOCa Rioja refuerza
el papel de la denominacién vinicola
espafiola lider como nexo entre las
gastronomias internacionales gracias a
su gran versatilidad.

Con mds de 150 afios de historia y seis
generaciones dedicadas a la cocina,

el restaurante Kinsan representa una
de las expresiones mds puras de la
tradicién culinaria japonesa.

[
L

R10ja

RIOJa

ORIGEN
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Una cocina que, unida a los vinos
de la centenaria Denominacién de
Origen Calificada Rioja, crearon un
menu unico.

Durante su paso por In Residence
Sessions by Rioja, el chef Shinichiro
Matsuki ha desplegado una cocina de
precision, marcada por el respeto al
producto y la continuidad de técnicas
transmitidas a lo largo del tiempo,
logrando una excelente acogida por
parte del publico madrilefio y una
alta demanda desde el anuncio de

la experiencia. La cita ha servido,
ademds, como preludio a la apertura
del restaurante Kinsan en Madrid,
prevista para finales de este mismo
ano, generando gran expectacion
entre profesionales y aficionados a la
gastronomia, y que serd la primera
vez que sale de Japén de forma no
efimera.

La propuesta gastrondmica del
encuentro se inspiré en la tradi-

cién japonesa, con una seleccién de
elaboraciones que combinan técnica,
precision y respeto por el producto.
Preparaciones como la anguila (una-
gi), junto a otras especialidades como
el umaki, el dashi o las tempuras,

10/ CRONICAS

dieron forma a un menu que destacé
por su equilibrio y sutileza. En este
contexto, los vinos de la DOCa Rioja
desempefiaron un papel clave, acom-
pafiando cada pase y poniendo en
valor su extraordinaria versatilidad.

Tintos, blancos, rosados y espumo-
sos demostraron su capacidad para
adaptarse a una cocina tan diversa
como la japonesa, reforzando la idea
de Rioja como una denominacién
capaz de armonizar con propuestas
gastrondmicas de cualquier parte del
mundo y de enriquecer la experiencia
desde el maridaje.

Tras diez afios, con todas las plazas
vendidas, esta primera sesién del
ciclo 2026 reafirma el posicionamien-
to de In Residence Sessions by Rioja
como una de las iniciativas gastroné-
micas mds relevantes del calendario
madrilefio.

El proyecto ha acercado a la ciudad
propuestas culinarias de distintos
rincones del mundo en formato pop
up, experiencias efimeras y exclu-
sivas donde territorio, técnicay
creatividad se dan la mano con la
Denominacién de Origen Rioja.

Tras el éxito de Kinsan, la edicién
continuard con nuevas citas interna-
cionales a lo largo del afio, entre las
que destaca la experiencia de El Chato
de Bogotd, que se traslada a Madrid
del 21 al 25 de octubre, consolidando
este proyecto como un puente entre
culturas gastronémicas y un escapa-
rate de la excelencia culinaria global.

JAPON

Kinsan, Tokio
Chef Shinichiro Matsuki
24 - 28 junio 2026

COLOMBIA

El Chato, Bogotd

Chef Alvaro Clavijo

Actual Mejor Restaurante de Latino-
américa segin The World’s 50 Best
Restaurants

21 - 25 octubre 2026

Horarios, precios y reservas

Confirmar, en cada caso, en la web
Inresidence.es

Lugar

Semilla Food Studio
Calle José Ortega y Gasset, 67

Revista Sarmentum Tradicion y futuro del Rioja



DIGITALIZACION

INTEGRAL:

el paso definitivo para multiplicar

la rentabilidad de las bodegas

¢ ES POSIBLE AUMENTAR la renta-
bilidad de una bodega optimizando
su gestion? La digitalizacién integral
va mucho mads alld de cambiar de
software; consiste en tener visibili-
dad real sobre los costes y procesos
criticos. Un ERP vitivinicola especia-
lizado puede transformar la toma de
decisiones, desde el vifiedo hasta la
botella.

Digitalizar una bodega va mucho mds
alld de implementar un nuevo soft-
ware y cambiar algunos procesos. Se
trata de tener una visibilidad amplia-
da sobre cudles son los costes reales
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del negocio y cudles son los principa-
les problemas que estdn reduciendo
su rentabilidad.

Esto normalmente se puede lograr
con un sistema especializado, un ERP
para bodegas que no sea simplemen-
te una herramienta de facturacion,
sino que aporte control total sobre la
vendimia, los vifiedos, la administra-
cion, la trazabilidad, el almacén y la
logistica.

A continuacién se muestra cémo
abordar una digitalizacién completa
de una bodega, un aspecto que puede

ser la solucién definitiva para tener
una visién clara del negocio y poder
aumentar los beneficios.

Por qué las bodegas que no digitalizan
dejan dinero sobre la mesa

Muchas veces los empresarios en el
sector vitivinicola perciben la digita-
lizacién como una inversién tecno-
l6gica costosa. Pero, en realidad, no
llegan a ver que el coste de la falta de
trazabilidad e integracion de procesos
en su bodega es mucho mayor, y cada
afio puede ir empeorando. A conti-
nuacion 3 elementos clave que hacen
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perder dinero a las bodegas por una
falta de planificacién y control a tra-
vés de software.

La trazabilidad manual como fuente
de errores y pérdidas

Por lo general, todas las bodegas apli-
can sistemas para asegurar el control
de la trazabilidad del producto. Los
riesgos de no hacerlo son mucho ma-
yores y pueden implicar sanciones.

El problema es cémo se hace y cudnto
tiempo lleva. Si se sigue un modelo de
control manual puede haber nume-
rosos fallos que den lugar a situacio-
nes inesperadas

El coste de no conectar produccion,
stock y ventas

Si la gestion del almacén no estd
plenamente alineada con el resto de
la empresa pueden producirse otras
ineficiencias.
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Lo normal en estos casos es que la fal-
ta de coordinacion entre el almacén
y el departamento comercial genere
muchos desajustes.

Normativa y etiquetado: el riesgo de
gestionarlo sin sistema

Todas las bodegas procuran cumplir
la normativa; la cuestién es cémo y
si se hace de forma eficiente con un
software que permita controlar toda
la documentacién.

Qué significa digitalizar integralmen-
te una bodega

Se trata de conectar todos los proce-
sos del negocio para que la informa-
cion fluya de forma automdtica y en

tiempo real.

Del viiiedo a la botella

Una digitalizacion integral permite
controlar todo el ciclo productivo,
desde que se recibe la uva hasta el em-
botellado y distribucién final del vino.

Revista Sarmentum Tradicion y futuro del Rioja
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Gestion de produccion vinicola, fer-
mentacion y crianza con datos reales

Operar con un sistema ERP vitivini-
cola implica que los responsables

de produccién puedan monitorizar
cada fase de elaboracion y registrar
cualquier incidencia.

Control de stock, almacén y expedi-
cion en tiempo real

Es necesario disponer de informa-
cién actualizada sobre existencias,
movimientos de almacén y pedidos
para que no haya errores logisticos y
roturas de stock.

Cémo impacta un ERP sectorial en la
rentabilidad de una bodega

Un ERP especializado para bodegas
ayuda a optimizar recursos, reducir
costes operativos, por lo que puede
ser decisivo para que se incremente la
rentabilidad de la empresa.



Reduccion de mermas y mejora del
rendimiento productivo

El control preciso de procesos
movimientos de producto permite
detectar mds ficilmente las pérdidas
innecesarias y mejorar la eficiencia en
cada etapa de la elaboracion del vino.

Facturacion, contabilidad y cum-
plimiento normativo sin duplicar
trabajo

La integracién de las distintas dreas
administrativas del negocio ayu-

da notablemente a eliminar tareas
repetitivas y facilita el cumplimiento
de las obligaciones fiscales de las
bodegas.

Toma de decisiones basada en datos,
no en intuicion

Como empresario en el sector vitivi-
nicola, es fundamentar disponer de
una herramienta que permita iden-
tificar claramente oportunidades de
mejora y actuar con mayor seguridad.

$Qué debe contemplar un ERP pensa-
do para el sector vitivinicola?

Mids alld de las tipicas funcionalidades
de un software de gestion tradiional,
un ERP para bodegas debe incluir he-
rramientas para control de la trazabi-
lidad, gestion de depdsitos y barricas,
seguimiento de procesos enolégicos,
gestion documental, gestion de la
vendimia, integracion financiera y
soluciones para cumplir con la nor-
mativa del sector.

¢Cudndo sabe una bodega que necesi-
ta digitalizarse de verdad?

Si se han detectado ineficiencias
derivadas de la falta de integracion de
procesos y centralizacién de datos, o
hay duplicidades administrativas, o
falta de coordinacidn, es el momento
preciso de digitalizar una bodega.

Y también en el caso de que hasta
ahora se hayan usado herramien-
tas tradicionales para una gestion
manual de la bodega. El ERP para
bodegas ayuda a controlar el negocio
de manera mucho mds eficaz y evita
errores.
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de Rioja califica la cosecha de 2025 como

«Excelente» y selecciona sus vinos

institucionales 20206

La DOCa Rioja otorga la maxima calificacion a una anada marcada por la singularidad
climatica y un ciclo de gran interés vitivinicola. El proceso de valoracion, avalado por 134
profesionales, destaca el equilibrio, la estructura y el elevado potencial de envejecimiento

RIOjJa

——

RIOJA

EL PLENO DEL CONSEJO Regulador
de la DOCa Rioja ha ratificado oficial-
mente la calificacion de “Excelente”
para la cosecha de 2025.

Esta decision se fundamenta en un
riguroso proceso de control de calidad
en el que se han analizado un total de
2.176 muestras.

Un panel de cata compuesto por 134
profesionales ha sido el encargado de
emitir cerca de 11.000 valoraciones
sensoriales, garantizando la autenti-
cidad y los estindares de la denomi-
nacion.
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de los vinos de 2025.
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RIOJA

Durante la sesién plenaria se ha hecho
también balance de la cosecha de
2025, donde se han confirmado las
sensaciones y primeros controles

al término de la campana, que ya
pronosticaban una vendimia de una
calidad extraordinaria, a la altura de
la conmemoracién del Centenario

de Rioja. Asimismo, en el Pleno se ha
sefialado que la cosecha del 2025, ca-
racterizada por una marcada singula-
ridad climdtica y un exigente contexto
sanitario, fue gestionada con éxito por

RIOJA

el sector en su conjunto, dando lugar a
un ciclo de gran interés vitivinicola.

El afio estuvo condicionado por un
régimen de precipitaciones superior

al habitual durante las fases clave del
desarrollo vegetativo, especialmente
en primavera y en el periodo de flora-
cién. Estas condiciones favorecieron
una presion significativa de mildiu,
que obligd a los viticultores a extremar
los cuidados en el vifiedo. A pesar de
ello, pudieron controlar adecuada-
mente la enfermedad, aunque tuvo
impacto sobre los rendimientos, que
se situaron en niveles histéricamente
bajos en algunas zonas.

Revista Sarmentum Tradicion y futuro del Rioja



Tras este periodo mds complejo, el
ciclo evoluciond hacia una fase final
de maduracién éptima, acompanada
de condiciones climdticas favorables.
Esta circunstancia permitié una ven-
dimia escalonada, selectiva y realizada
sin urgencias, facilitando la recolec-
cién de la uva en su momento 6ptimo
y con un excelente estado sanitario.
Elinforme elaborado por los Servi-
cios Técnicos del Consejo Regulador
de la DOCa revela que, en términos
generales, la campafia 2025 ha estado
marcada por la adversidad inicial,
pero con una resolucién muy positiva
del ciclo, gracias tanto a la mejora de
las condiciones meteorolégicas en la
fase final como al alto nivel de profe-
sionalizacién y tecnificacién del sector
vitivinicola riojano.

ANI-'\LISIS, DE LA COSECHA POR
TIPOLOGIA DEL VINO

Por colores, esta afiada de Rioja pre-
senta unos vinos blancos y rosados
limpios, frescos, aromdticos y florales
con la conveniente acidez, con muy
buena estructura en boca, consoli-
dando la creciente calidad observada
durante las tltimas campaiias.

En el caso de los tintos, se trata de
vinos muy equilibrados, con mayor
estructura que en afios anteriores y
de alta complejidad. Destaca, ademsds,
su gran potencial aromdtico de fruta
roja y una gran variedad de aromas
positivos.

Se constatan también valores de poli-
fenoles e intensidad colorante eleva-
dos, propios de afiadas excepcionales.

En este contexto, Alejandra Rubio,
directora técnica del Consejo Regu-
lador de la DOCa Rioja, explicé que
“esta cosecha ‘Centenaria’ es reflejo
de la propia Denominacion, pues se
da un equilibrio entre dificultad y
saber hacer que vuelve a poner de
manifiesto la capacidad de adapta-
cion del sector ante condiciones cada
vez mds variables e impredecibles”.
Y concluyé que “estamos ante vinos
de cualidades positivas muy noto-
rias, destacando entre los jovenes su
gran calidad, frescura e identidad de
los territorios y diversidad de Rioja;
ademds de presentar un elevado
potencial de envejecimiento”.

SELECCION DE LOS VINOS
INSTITUCIONALES 2026

El Consejo Regulador ha seleccionado
también los ocho vinos institucionales
para 2026. En total, 158 vinos de 59
bodegas de la DOCa han participado
en la cata ciega llevada a cabo para se-
leccionar las referencias instituciona-
les. El panel de cata ha estado formado
por un comité mixto de expertos del
sector.

Los ocho vinos elegidos reflejan la
gran diversidad vitivinicola de la De-
nominacion de Origen Calificada

Rioja y se presentan con las etiquetas
corporativas del Consejo, expresa-
mente disefiadas para cada una de las
categorias.

El resultado final de la seleccién en
cada una de las categorias ha sido el
siguiente:

- Vino blanco genérico 2025

- Bodegas Valdemar, S.L. de Oyén
(Alava)

- Vino blanco fermentado en barrica
2025

. Vifiedos del Ternero, S.L. de Miranda
de Ebro (Burgos)

- Vino rosado genérico 2025

- Bodegas y Vifiedos llurce, S.A.T. de
Alfaro (La Rioja)

- Vino tinto genérico 2025

- Bodegas Campoameno, S.A. de Alfa-
ro (La Rioja)

- Vino tinto crianza 2023

- José Basoco Basoco de Villabuena de
Alava (Alava)

- Vino tinto reserva 2022

- Bodegas Ramirez de la Piscina, S.L.
de San Vicente de la Sonsierra (La
Rioja)

- Vino tinto gran reserva 2017

- Bodegas Faustino, S.L. de Oyén
(Alava)

- Vino espumoso reserva 2021

- Vifiedos de Aldeanueva, S. Coop. de
Aldeanueva de Ebro (La Rioja)

Estos vinos representarin a la Deno-
minacion en sus actos institucionales a
lo largo del afio.
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lo que desvelan las

BUSQUEDAS
N GOOGLE

sobre los intereses del consumidor de vino

¢Confirman las tendencias la inclinacion hacia la frescura por el consumidor? ¢ Es real
el «sorpasso» de los vinos blancos? ¢ Se consolida la categoria «<No-Lo»? ¢ Y cuales
son las preferencias en tintos? Las busquedas en Google sobre tipos de vino dibujan
una interesante fotografia de las predilecciones de sus usuarios sobre este apasionante
mundo.

Que levante la mano quien no haga bus-
quedas en Google ya. Y si cada vez son mds
las personas que se arrancan a hacer pre-
guntas a las diferentes plataformas de IA,
sea Gemini, ChatGPT, Claude, Perplexity...
Sin embargo Google sigue dindonos pistas
muy interesantes sobre lo que consumi-
dores y gente apasionada por el vino estdn
buscando en el rastreador mds empleado
por los usuarios. Las tendencias durante
este aflo 2026 sobre los tipos de vino mds
buscados en Google muestran un giro
profundo en las preferencias por parte de
los consumidores de vino. El interés actual
prioriza los vinos blancos, las opciones con
bajo contenido alcohdlico y tendencias
como los tintos para beber frios.

Los datos reflejan que las nuevas ge-
neraciones buscan frescura y métodos
artesanales, impulsando la popularidad de
categorias como los vinos naranjas y los
blancos de minima intervencién. En con-
junto, lo que mds se busca deja una visién
sobre cémo la salud y la curiosidad estdn
transformando la industria vinicola.

1. El gran sorpasso: blancos y «blanc de
noirs»

Por primera vez, el interés por los vinos
blancos ha superado al de los tintos en vo-
lumen de busqueda, eso es lo que detalla
Gemini, el asistente de IA de Google:

- Vinos blancos con cuerpo: Se buscan
variedades con textura y volumen, como
godello sobre lfas y garnacha blanca.
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- Tintos «en blanco»: El fenémeno
del blanco malbec y el blanco caber-
net sauvignon (vinos blancos elabo-
rados con uvas tintas) ha crecido un
+20%, atrayendo a quienes buscan
la estructura de una uva tinta con la
frescura de un blanco.

No son detalles que extrafien espe-
cialmente, ya la Organizacién Inter-
nacional de la Vifia y el Vino (OIV) ha
hecho andlisis donde hablan acerca
del consumo de blancos y rosados,
que muestra un crecimiento inter-
nacional sostenido, mientras que los
tintos enfrentan un declive relativo.
El motivo: el consumidor actual bus-
ca vinos mds ligeros para consumir
durante todo el afio, rompiendo la
estacionalidad del vino tinto, prefe-
rido en épocas mds frias.

Los consumidores buscan activa-
mente variedades como chardon-
nay, sauvignon blanc, riesling y en
Espaiia, godello o albarifio.

2. Vinos «Orange» y de minima
intervencion

Caterina®

El interés por lo artesanal ha conver-
tido a los vinos con contacto de piel
en un término de busqueda masivo.

- Vinos naranja (Orange Wines): Las
busquedas de Skin Contact Wine han
subido un 15%. Los usuarios buscan
botellas con texturas tdnicas y perfi-
les aromdticos complejos (como los
elaborados en 4nfora).

. Vinos naturales: El consumidor
busca activamente términos como
«vino sin sulfitos» o «agricultura
regenerativa».

El volumen de consultas en Google
para términos de este tipo ha mos-
trado un comportamiento explosivo
comparado con el vino convencional:

Vino naranja / Orange wine: Ha
registrado un aumento del +11% al
+15% en el volumen de busquedas
respecto al afio anterior.

Vinos naturales / minima interven-
cién: Los términos relacionados con
«vinos sin sulfitos» y «agricultura re-
generativa» han crecido un +10.5%,

Francesca®

impulsados por la demanda de
transparencia en el etiquetado.

Y afiade otra busqueda que llega
con fuerza, la de los vinos ancestra-
les (pét-nat). Dentro de la minima
intervencion, las busquedas de
espumosos ancestrales han subido
un +12%, superando en ritmo de
crecimiento a los espumosos tradi-
cionales.

3. La era del «No-Lo» (sin o bajo
alcohol)

Es la categoria que mds rdpido crece
en Google.

- Vino sin alcohol (zero alcohol): Las
busquedas han aumentado un 16 %
en lo que va de afio. Ya no se busca
solo por necesidad médica, sino por
estilo de vida saludable.

- Vinos desalcoholizados prémium: El
interés se ha desplazado de las marcas
genéricas de supermercado hacia
bodegas de renombre que ofrecen
versiones 0.0 de alta calidad.

Elinterés en Google por alternativas
sin alcohol ha alcanzado niveles

Francesca pompe enologiche s.r.l. Via Ercolani, 7/b/c - 40026 IMOLA (BO) ITALY - Tel: +39 0542 643474
Lo +39 3470870007 - infoldfrancescapompeenologiche.com - www.francescapompeenologiche.com
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récord este afio, sefialan que impul-
sado por una mayor sofisticacién del
producto. Asi las consultas relacio-
nadas con «vinos desalcoholizados
prémium» y «espumosos 0.0» han
crecido a un ritmo de doble digito.
Los usuarios ya no buscan solo «vino
sin alcohol», sino marcas especificas
y métodos de elaboracion (como la
6smosis inversa o columnas de conos
giratorios).

A continuacion los hitos relaciona-
dos con esta preferencia:

- Nuevo concepto de consumo y
perfil del consumidor: Ha surgido
con fuerza el concepto de «Zebra
Striping>, que consiste en alter-
nar una copa con alcohol y una sin
alcohol en la misma ocasién social.
Sobre el perfil del buscador: méds del
50% de la Generacién Z y los Mi-
llennials buscan activamente formas
de reducir su consumo sin dejar de
beber vino, utilizando Google para
encontrar cartas de vinos «No-Lo»
en restaurantes y bares de moda.

- Expansion del «No>» sobre el
«Lo»: El segmento de 0.0% alcohol
estd creciendo mds rdpido que el de
bajo alcohol, capturando el 90% de
la innovacion en la categoria.

- Desestacionalizacién: Las busque-
das de estos vinos ya no se concen-
tran solo en «Dry January» (enero
seco), sino que se mantienen cons-
tantes durante todo el afio, lo que
indica que el «No-Lo» es ahora una
opcion de consumo cotidiano.

- Una categorfa No-Lo: Certdmenes

como el IWC han creado categorias
especificas y jurados dedicados
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exclusivamente a juzgar vinos de
baja graduacioén y sin alcohol.

¢Como impacta en Google?: Esto ha
generado un pico de bisquedas de
«vinos sin alcohol premiados», ya
que el consumidor busca una va-
lidacién de calidad similar a la que
ofrecen los puntos Parker o la Guia
Pefiin en el vino tradicional.

La pista que ofrece Gemini es que la
mejora en la tecnologia de desal-
coholizacion ha sido el principal
catalizador de las busquedas. En
2026, la busqueda de «sabor au-
téntico en vino sin alcohol» es una
de las mayores preocupaciones del
usuario, y las bodegas que invier-
ten en tecnologia de vanguardia
estdn capturando la mayor parte
del trdfico orgdnico.

4. Tintos para beber frios («chilla-
ble reds»)

La tendencia de enfriar el tinto ha
transformado las busquedas. Se
buscan variedades especificas que
mantengan su elegancia a bajas
temperaturas:

- Garnachas ligeras: Especialmente
de zonas como la Sierra de Gredos
o Cebreros.

- Mencia y uvas del Loira: Vinos
con alta acidez y poca extraccion
que se buscan para maridajes vera-
niegos.

La tendencia de los «chillable
reds» (tintos para beber frios) ha
pasado de ser una de las categorias
con mayor crecimiento en busque-
das y recomendaciones sommelier.
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Se ha registrado un aumento del
18% en la demanda de tintos que
soportan temperaturas de servi-
cio entre los 10°C y 14°C. Esto ha
impulsado busquedas especificas de
variedades como mencia, trepat y
garnachas de altura.

Las guias de referencia estdn inclu-
yendo apartados o etiquetas sobre
la «frescuray fluidez» de los tintos.
La garnacha de la Sierra de Gredos
(Espafia) y la pinot noir (especial-
mente de zonas frias) lideran las
busquedas de «tintos para verano»
en Google.

Gemini atribuye a las cartas de vi-
nos de los restaurantes con estrella
Michelin y wine bars de vanguardia
como la fuente primaria de este
cambio de hdbito.

5. Los cldsicos imbatibles (intencion
de compra)

Aunque las tendencias cambian,
cuando se trata de regalar, los usua-
rios siguen confiando e

Los términos mds buscados en Goo-
gle Espana para compra directa son:

- D.0O.Ca. Rioja: Con un fuerte inte-
rés en reservas de Marqués de Riscal
y Marqués de Ciceres.

- D.O. Ribera del Duero: Liderando
con marcas como Pago de Carrao-
vejas o Emilio Moro.

- Burbujas prémium: El cava gran
reserva estd ganando terreno frente
al prosecco en busquedas de «mejor
relacion calidad-precio» para cele-
braciones.
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redne en Donostia a las 22 bodegas

de Getariako Txakolina

La cita celebrada en el Boulevard registro la venta de unas 600 copas en tres horas

EL BOULEVARD DE DONOSTIA
acogio este sdbado, 27 de junio, una
nueva edicién del Txakolin Topaketa,
el encuentro promovido por el Con-
sejo Regulador de la D.O. Getariako
Txakolina para acercar al publico la
diversidad de sus elaboraciones y re-
forzar el vinculo entre vino, gastro-
nomia y cultura local en Gipuzkoa.

La jornada se desarroll6 entre las
11:30 y las 14:30 horas en una gran
barra colectiva en la que participaron
las 22 bodegas inscritas en la deno-
minacion de origen.

DEMOMINACION DE ORIGEMN

El formato permitio a los asisten-

tes probar en un mismo espacio los
distintos txakolis elaborados bajo el
sello Getariako Txakolina y comparar
perfiles dentro de una misma zona
productora.

Desde el Consejo Regulador explican
que el encuentro se ha asentado con
los aflos como una cita abierta al
publico dentro del calendario local.
La propuesta se aleja del esquema
habitual de otras ferias del vino al
concentrar toda la oferta en una tini-
ca barra, pensada para favorecer la

conversacion y la degustaciéon com-
partida. Las bodegas presentes fueron
Agerre, Aitaren, Aizpurua, Akarregi
Txiki, Ameztoi, Arregi, Basa Lore,
Blai, Gaintza, Ganeta, Hika, Hiruzta,
Inazio Urruzola, K5, Katxifia, Moko-
roa, Rezabal, Sagarmifia, Talai Berri,
Txomin Etxaniz, Ulacia y Zudugarai.
La denominacién de origen senala que
en la cita pudieron apreciarse los dis-
tintos matices del Txakoli de Getaria,
elaborado con la variedad autéctona
Hondarrabi Zuri. Entre los rasgos que
identifica en estos vinos figuran su
frescura y su aguja natural.

SISTEMAS DE =

LAVADD A'PRESION: -
Y TRATAMIENTO DE
BARRICAS

Mejora el rendimiento te tu empresa
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CAJAMA
Y LA FEV

presentan el primer “Bardmetro sobre

la sostenibilidad del sector vitivinicola en Espana”

Este informe completo supone una radiografia inédita del avance de las bodegas certifi-

cadas con el sello Sustainable Wineries for Climate Protection (SWfCP) y muestra el séli-

do avance del sector en sostenibilidad y los altos niveles de cumplimiento en los cuatro
pilares analizados: medioambiental, econémico, social y de gobernanza.

CAJAMAR Y LA FEDERACION Espafiola
del Vino (FEV) han presentado en Madrid
el primer Barémetro sobre la sostenibili-
dad del sector vitivinicola en Espafia, una
herramienta que ofrece una radiografia in-
édita del avance de las bodegas certificadas
con el sello Sustainable Wineries for Climate
Protection (SWfCP) a partir de 118 indi-
cadores verificados. Con ellos, se analiza

el desempefio del sector a partir de cuatro
grandes dimensiones —econdmica, social,
ambiental y de gobernanza— y permitird
realizar un seguimiento objetivo, compa-
rable y verificable de la sostenibilidad en
las bodegas espafiolas, asi como observar la
evolucion del sector a lo largo del tiempo

y comunicar con transparencia resultados
verificables ante el mercado, los regulado-
res, los inversores y los consumidores.

La puesta en marcha de este Barometro es
fruto de la colaboracién entre Cajamar y la
FEV, que en 2025 impulsaron la digitaliza-
cién del certificado SWfCP para facilitar el
seguimiento continuo de indicadores y la
elaboracién de informes agregados sobre la
sostenibilidad del sector.

Este primer informe nace con vocacion de
continuidad y aspira a consolidarse como
referencia para medir la evolucién de la
sostenibilidad en las bodegas espafiolas y
para comunicar, con credibilidad y rigor,
los avances reales de una industria estra-
tégica para la economia y el medio rural, y
colaborar con la transformacion sostenible
del vino espafiol y con la generacion de
conocimiento ttil para acompafiar al sector
en un entorno cada vez mds exigente.
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Asi, en esta primera edicion, el estudio
toma como base una muestra de 84
bodegas de las 148 actualmente
certificadas, con una facturacion
agregada de 2.477 millones de euros,
equivalente a aproximadamente el
29%

de la cifra de negocio total del sector
vitivinicola espafiol, que en 2023 al-
canzo los 8.490 millones de euros.
Entre él se evidencia un avance sélido
y generalizado en sostenibilidad, con
un mayor grado de cumplimiento

en el pilar de gobernanza (84 %) y en
la dimensién econémica (82 %), se-
guidos de la dimension social (76 %) y
la medioambiental (69%).

La bienvenida de la presentacion

del Barémetro ha corrido a cargo

del presidente de Cajamar, Eduardo
Baamonde, que ha afirmado que “para
Cajamar, el sector vitivinicola repre-
senta mucho mds que una actividad
econdmica: es parte esencial del terri-
torio, de las comunidades rurales a las
que llevamos décadas acompafiando.
Por eso, cuando nos planteamos como
contribuir en el émbito de la soste-
nibilidad en el vino, lo hicimos con

la misma vocacién que orienta todo
nuestro trabajo: rigor, independencia
y utilidad prdctica para quienes to-
man decisiones cada dia en el vifiedo y
en labodega”. En esa linea, ha afiadi-
do: “El Barémetro que hoy presenta-
mos junto a la Federacion Espafiola del
Vino es un instrumento de diagndstico
y de gestién, construido sobre mds de
cien indicadores verificados, pensado
para que el sector conozca dénde estd,
pueda trazar con claridad el camino

hacia donde debe ir y trasladarlo a la
sociedad y al mercado de forma
transparente y contrastable”.

Por su parte, el director general de la
FEV, José Luis Benitez, ha sefialado
que el informe presentado hoy es un
buen ejemplo del espiritu con el que
nacio el certificado SWfCP y que guia
el desempefio de todas las bodegas
que lo han obtenido hasta la fecha: la
mejora continua. “Siempre hemos
tenido la conviccién de que el nuestro
es un sector sostenible por naturaleza,
pero ahora podemos asegurarlo y de-
cirlo bien alto con datos contrastados
y con el aval que nos dan los avances
obtenidos por las bodegas en los ulti-
mos diez afios a través de un certifica-
do que hoy es lider en el sector y goza
de un altisimo reconocimiento de las
autoridades y los principales eslabo-
nes de la cadena de valor del vino”, ha
concluido. A continuacion, el director
del Servicio de Estudios y Publicacio-
nes de Fundacién Cajamar, Ignacio
Atance, y el responsable de Estrategia
Agroalimentaria en Plataforma Tierra,
Pablo Resco, han presentado los
principales resultados de la publica-
cién. Atance ha explicado que “este
barémetro nace de una conviccion:
que medir bien es el primer paso

para mejorar. El sector vitivinicola
espanol afronta presiones simultineas
—climdticas, regulatorias, de merca-
do— que exigen respuestas basadas
en evidencia, no en percepciones. Lo
que hemos construido con la FEV es
una fotografia rigurosa del estado de la
sostenibilidad en el vino espafiol, con
vocacion de repetirse en el tiempo y
convertirse en referencia para todo el
sector e incluso otros sectores”.

En materia de gobernanza, el sector
muestra un elevado nivel de madurez
organizativa, con estructuras consoli-
dadas de gestién responsable, trans-
parencia y control, mientras que en el
dmbito econdmico destaca la integra-
cién de la sostenibilidad como palanca
estratégica, con la totalidad de las
bodegas colaborando en iniciativas de
innovacion sostenible y redes sectoria-
les. En lo que respecta a la dimension
social, refleja avances significativos en
empleo, arraigo territorial y trans-
ferencia de conocimiento, si bien se
identifican dreas de mejora en indica-
dores mds exigentes como igualdad de
género o certificaciones laborales. Asi-
mismo, el sector vitivinicola tiene una
dimension territorial incuestionable.
La sostenibilidad del vino es también
del territorio, ya que es un sector que
fija poblacién, conserva el paisaje y
contribuye a asegurar el futuro. Asi, el
80 %% de las bodegas genera o mantiene
empleo, mds del 80 % protege el suelo
y la biodiversidad, y el 95 % trabaja en
la preservacion de la cultura vitivini-
cola local.

En lo referente al plano ambiental,

el informe confirma que el sector ha
pasado de los compromisos a los
resultados verificables: el 100 % de las
bodegas mide su huella de carbono y
dispone de planes de reduccion, el 88
% ha logrado disminuir sus emisiones,
el 81 % ha reducido el consumo de
aguay el 79 % el de energia.

Asimismo, el uso de energfas renova-
bles estd plenamente implantado en
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las bodegas analizadas, ya que el 100

% cumple con los objetivos estable-
cidos en este 4mbito, combinando
autogeneracion y contratacion de
energia verde. A ello se suman avances
significativos en eficiencia energética,
conun 79 % de bodegas que ha
logrado reducir su consumo respecto
asu afio base, y en gestiéon del agua,
donde la totalidad de las bodegas
participantes mide y planifica suusoy
el 81 % ha conseguido ya reducciones
verificables. En paralelo, el baréme-
tro refleja un alto grado de madurez
en economia circular, con el 98 % de
las bodegas que dispone de planes de
reduccion de residuos y un 73 % que
alcanza tasas de valorizacién supe-
riores al 90 %, lo que evidencia una
integracion consolidada de modelos
de gestion sostenible. Ademds, se ob-
serva una creciente implicacién en la
proteccion del entorno, con la mayoria
de las bodegas desarrollando medidas
activas de conservacion del suelo y la
biodiversidad y utilizando précticas de
viticultura mds sostenibles, lo que re-
fuerza el vinculo entre la sostenibilidad
ambiental y el cuidado del territorio.
La jornada ha concluido con una mesa
redonda sobre el compromiso con la
sostenibilidad en el sector vitivinicola
espafiol, moderada por la FEV, en la
que han participado el presidente de la
Interprofesional del Vino de Espa-

fia (OIVE) y presidente del Consejo
Sectorial Vitivinicola de Cooperativas
Agroalimentarias de Espafia, Fernando
Ezquerro; el presidente de Bodegas
Familiares Matarromera, Carlos Moro,
y el director general de Operaciones de
Freixenet, Josep Palau.
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,hacia donde va el mercado global del vino espumoso?
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Julio, 2026. ; Como esta evolucionando el mercado global del vino espumoso? Las claves
las da el primer «Sparkling Report» de ProWein. Entre los datos: un mercado de 54.700
millones de délares marcado por la premiumizacion, ¢ que categorias y zonas son las mas
exitosas? ¢ Y qué tipo esta experimentando un auge imparable?.

EL SECTOR VITIVINICOLA inter-
nacional se enfrenta a un escenario
complejo, caracterizado por cambios
en los habitos de consumo y cierta
incertidumbre econdmica.

Sin embargo, el vino espumoso emer-
ge como uno de los segmentos més
dindmicos y resilientes, superando en
desempefio a muchas otras categorias
de la actividad viticola.

En relacidn a esta tendencia, ProWein
ha publicado su primer «Sparkling
Report>, un estudio exhaustivo que
analiza los desarrollos actuales y las

Foto: Challenge International du Vin

proyecciones de un mercado que se
estima alcanzard los 54.700 millones
de délares en 2025.

A pesar de la disminucion general en
el consumo de vino, los espumosos
mantienen una tendencia positiva
gracias a su capacidad de adaptacion.
El informe destaca que estan surgien-
do nuevas ocasiones de consumo y
que diversos grupos de consumidores
estdn integrando esta categoria en sus
haébitos.

Esta transformacion estd permitiendo
que el producto gane relevancia mds
alld de las celebraciones tradicionales,
consolidando su presencia en el mer-
cado internacional.

Uno de los pilares del crecimien-

to actual es el segmento prémium.
Mientras que algunas categorias
tradicionales enfrentan dificultades
por la coyuntura econdémica, los vinos
espumosos de alta calidad y con una
fuerte identidad ligada al terroir, y de
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alternativas sin alcohol siguen viendo
aumentada su demanda global.

El informe identifica comportamien-
tos especificos por categorias:

- Elinforme cubre categorias estable-
cidas como Prosecco, Champagne,
Crémant, Cava, Sekt alemdn y austria-
co, Franciacorta y Lambrusco.

- Asi como regiones emergentes y pai-
ses productores como el Reino Unido,
Hungria, California y Tasmania.

Entre los hallazgos clave del informe
se encuentra el impulso continuo

del segmento prémium. Mientras

que algunas categorfas tradicionales
enfrentan desafios debido a las con-
diciones econdmicas y al cambio en la
demanda de los consumidores, otras
categorias continian expandiéndose.
El Crémant, en particular, estd experi-
mentando un fuerte crecimiento con
volumenes de ventas récord; el Prose-
cco sigue fortaleciendo su liderazgo en
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el mercado internacional, y las regio-
nes emergentes estdn estableciendo
cada vez mds su identidad.

Una de las conclusiones mds rele-
vantes del «Sparkling Report> es la
consolidacién de los espumosos sin
alcohol como una de las categorias de
mds rdpido crecimiento en la indus-
tria. En mercados maduros como el
alemdn, las ventas ya superan los 22
millones de botellas anuales, y los
analistas prevén que las tasas de cre-
cimiento de dos digitos se mantengan
durante los préximos ejercicios.

En palabras de Frank Schindler,
director de ProWein Diisseldorf: «El
mercado global del vino espumoso
estd experimentando una transforma-
cién emocionante. Junto a las regiones
productoras establecidas, estamos
viendo el surgimiento de nuevos mer-
cados, nuevos estilos y nuevas ocasio-
nes de consumo. Con el ‘Sparkling

Revista Sarmentum Tradicion y futuro del Rioja

Report’, nuestro objetivo es propor-
cionar a la industria una orientacién
valiosa y una visién general concisa
pero completa de los desarrollos actua-
les», afirma Frank Schindler, director
de ProWein Diisseldorf. Este feno-
meno responde a una transformacion
profunda en los estilos y preferencias
de los consumidores, ofreciendo a las
bodegas una via de expansion clave
para el futuro cercano.

Elinforme, concebido por la con-
sultora A2 Wine & Things bajo la
direccién de la experta Alexandra
Wrann, periodista de vinos y gradua-
da DipWSET, busca proporcionar una
hoja de ruta clara para productores y
distribuidores.

La publicacion del «Sparkling
Report» complementa el formato
«Sparkling Visions» presentado en

la feria ProWein 2026, ampliando

la oferta de conocimiento técnico
disponible para el sector durante todo
el afio.
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al vino a cambiar de etiqueta

El nuevo sistema muestra energia y alérgenos en la botella, mientras el resto de datos
pasa a un codigo QR

LA UNION EUROPEA ha puesto en
marcha desde el 18 de marzo nuevas
normas para el etiquetado del vino que
cambian la informacién visible en las
botellas y obligan a adaptar parte del
sector. La medida afecta a los vinos
que se producen a partir de esa fecha y
ya se deja ver en los lineales de algunos
mercados europeos, entre ellos el
neerlandés.

El cambio principal es que la etiqueta
fisica debe incluir el valor energético,
identificado con el simbolo E, y la in-
formacion sobre alérgenos. El resto de
los datos nutricionales y la lista com-
pleta de ingredientes pasan a un c6di-
go QR impreso en la botella. Ese acceso
digital debe llevar solo a informacion
técnica del producto, sin publicidad ni
recogida de datos personales.

La Comision Europea sostiene que esta
férmula permite al consumidor tomar
decisiones con mds informacién al
comprar vino. En la préctica, el siste-
ma obliga a las bodegas y a los impor-
tadores a rehacer etiquetas, revisar sus
fichas técnicas y adaptar sus procesos
de envasado.

La norma también fija una termino-
logfa comuin para las categorfas con
menos alcohol o sin alcohol. A partir
de ahora, la UE armoniza expresiones
como alcohol-free, alcohol-reduced,
partially dealcoholized wine y dealco-
holized wine. Los limites son precisos:
un vino puede llamarse alcohol-free
0.0% sino supera el 0,05% de alcohol;
dealcoholized wine si queda por debajo
del 0,5%; partially dealcoholized wine
si mantiene entre 0,5% y el minimo de
su categorfa; y alcohol-reduced si baja
al menos un 30% respecto al grado
habitual de esa variedad o estilo.

Ese cambio tiene efectos directos en
marcas que trabajan con vinos sin al-
cohol o con bajo contenido alcohdlico.

Hasta ahora, cada pais usaba términos
propios y eso complicaba la venta en
varios mercados. Con una definicién
comun, las empresas pueden usar
una misma denominacion en toda la
Union.

Otra novedad afecta a las denomina-
ciones de origen protegidas. Antes, un
vino con indicacién geogrdfica perdia
esa proteccion si se sometfa a dealco-
holizacién. Con la nueva regulacion,
un Chianti, un Champagne o un

Rioja pueden pasar por ese proceso sin
perder su nombre de origen, siempre
que la etiqueta indique con claridad
que se trata de un producto reducido
o dealcoholizado y mantenga el acceso
digital a ingredientes y nutricién.

LLa excelencia se siente, no se exhibe.
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SU propuesta en suiza con una experiencia

exclusiva en el inconico beau-rivage

palace de lausana

* Cerca de una treintena de destacados importadores, sumilleres, periodistas especiali-
zados y lideres de opinion suizos participaron en una nueva edicion del encuentro “Rioja

Prestige Tasting”

» 25 referencias de Rioja brillaron con luz propia y elevaron el menu de uno de los restau-
rantes mas sofisticados de Europa

* La cita tuvo lugar en el Restaurant Pic at the Beau-Rivage Palace, referente internacional
de la alta gastronomia europea distinguido con dos estrellas Michelin

6-05-2026 -. La Denominacién de
Origen Calificada (DOCa) Rioja volvid
a reunir en Suiza el pasado fin de
semana a algunas de las voces mds
influyentes del panorama vitivinico-
la del pafs en una nueva edicién del
exclusivo “Rioja Prestige Tasting”.

El encuentro de cerca de una trein-
tena de importadores, periodistas
especializados, sumilleres y pres-
criptores se desarrollé en uno de

los escenarios gastronémicos mds
prestigiosos del pais: el emblemdtico
restaurante con dos estrellas Michelin
Pic at the Beau-Rivage Palace de Lau-
sana, uno de los grandes referentes
europeos de la alta cocina y la sofisti-
cacion culinaria. La octava edicién de
esta cita ya consolidada e imprescin-
dible para los prescriptores de vino
de calidad en Suiza comenzé con una
exclusiva cata de 16 vinos dirigida por
el reputado periodista, docente y ex-
perto en vino David Schwarzwilder,
quien guio a los asistentes a través

de un recorrido por la diversidad de
estilos, la evolucion contempordnea y
la excelencia de Rioja.
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La seleccion puso el foco en tenden-
cias de la Denominacion, incluyendo
la nueva generacién de vinos blan-
cos procedentes de vifiedos viejos

y propuestas y grandes referencias
de productores mds histéricos que
reflejan la riqueza y variedad dentro
de la misma Denominacion.

“En esta ocasiéon hemos escogido una
muestra de vinos de Rioja de altisima
calidad, tanto tintos como blancos, que
dan cuenta de las novedades y de los
estilos también mds tradicionales que
alberga la DOCa”, explica Schwarzwil-
der. “Ninguna gran Denominacién en
el mundo ofrece un abanico de estilos
tan variado y de tanta calidad como

la DOCa Rioja; tiene un dinamismo
unico”, concluye el experto.

Posteriormente, los invitados disfru-
taron de una cena maridada concebi-
da bajo la filosoffa gastronémica de la
reputada chef Anne-Sophie Pic con
una propuesta de platos refinados,
expresivos y perfectamente armo-
nizados y elevados con una cuidada
seleccion de vinos de Rioja.

Revista Sarmentum Tradicion y futuro del Rioja

Entre la cata y la cena, los asistentes
pudieron degustar 25 referencias
excepcionales de Rioja en una velada
que da buena cuenta del prestigio y
buen posicionamiento que los vinos
de la DOCa tienen en el pais helvé-
tico.

Esta experiencia impulsada por el
Consejo Regulador forma parte de

la intensa estrategia de promocion
internacional orientada a consolidar
el liderazgo global de Rioja, fortale-
cer su posicionamiento en mercados
prioritarios y seguir impulsando su
diversidad y propuesta de valor y
calidad entre profesionales y consu-
midores de todo el mundo.

Para cualquier duda o consulta puede
contactar con:

Amanda De La Santisima Trinidad,
communication@riojawine.com
Responsable de Comunicacién y
Eventos CR DOCa RIOJA

Tel: (+34) 941500 648 / 679 75 24 33
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terreno en mercosur con la rebaja de aranceles

Bruselas prevé que las exportaciones comunitarias al bloque suban
hasta un 50% cuando el acuerdo esté plenamente vigente

LA ENTRADA EN APLICACION pro-
visional del acuerdo comercial entre
la Unién Europea y Mercosur, desde
el pasado 1 de mayo, puede cambiar
las ventas de vino europeo en Brasil,
Argentina, Uruguay y Paraguay.

a Comisién Europea calcula que las
exportaciones comunitarias a ese
bloque podrian aumentar hasta un
50% cuando el pacto esté plenamente
desplegado.

La portavoz de la Representacion de la
Comision Europea en Espafia, Marfa
Canal Fontcuberta, explico este martes
en Madrid que el vino y el aceite de
oliva figuran entre los productos
europeos que mds se beneficiardn de
la rebaja gradual de aranceles. En el
caso del vino, el gravamen de entrada
en Mercosur es ahora del 35%, una
barrera que ird desapareciendo con la
puesta en marcha del acuerdo.

Fontcuberta intervino en una mesa
redonda sobre acuerdos comerciales
y aranceles celebrada en el 11T Agrofo-
rum, organizado por Alianza Rural y
IESE Business School. Allf sefial6 que
las exportaciones de la Unién Europea
alos paises de Mercosur representan
en torno al 6% del total y que el nuevo
marco abre mds margen para vender
alimentos y bebidas europeas en ese
mercado.

La Comision sitia ademds el impacto
econdmico del pacto en un aumento
del PIB de la UE del 0,05% cuando
todo el acuerdo esté vigente. En el lado
latinoamericano, la prevision es de un

avance del 0,25%. Bruselas presenta
este pacto como una herramienta para
reforzar la posicién comercial europea
frente a Estados Unidos y China.

La portavoz subrayé también que el
acuerdo incluye contingentes arance-
larios limitados para productos

sensibles, como las aves de corral, y
salvaguardias bilaterales que pueden
activarse con rapidez.

Afiadi6 que las normas sanitarias y
fitosanitarias seguirdn siendo obligato-
rias para cualquier producto que entre
en el mercado europeo.
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el gran congreso mundial

de la vina y el vino de la OlV

La OIV reunira en Yinchuan a expertos para debatir sobre innovacion,
sostenibilidad y futuro del sector vitivinicola

CHINA ACOGERA del 12 al 16 de
octubre el 47° Congreso Mundial de
la Vifia y el Vino y la 24* Asamblea
General de la Organizacién Interna-
cional de la Vifia y el Vino (OIV). La
cita tendrd lugar en Yinchuan, en la
region china de Ningxia, por invi-
tacion del Gobierno de la Republica
Popular China.

La OIV ha abierto ya la llamada a
comunicaciones para investigadores
y profesionales de todo el mundo. El
plazo para enviar resimenes ter-
mina el 31 de mayo, mientras que
los trabajos finales de las ponencias
aceptadas podrdn presentarse hasta
el 30 de septiembre.

El congreso reunird a especialistas en
viticultura, enologfa, salud, seguri-
dad, derecho y economia para tratar
asuntos cientificos, técnicos y econd-
micos del sector. La organizacion ha
fijado cuatro sesiones de trabajo:
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viticultura, con propuestas sobre
produccién de uva mds resistente y
sostenible; enologia, centrada en la
innovacion técnica y la adaptacion al
futuro del vino; economia y derecho,
con modelos legales y econémi-

cos para un mercado cambiante; y
seguridad y salud, con atencién a la
produccion, el consumo y la soste-
nibilidad social dentro de la cadena
vitivinicola.

La reunion se celebrard bajo el lema
“Shaping new paradigms for the glo-
bal Vine and Wine sector: transfor-
ming to meet challenges, innovating
to ignite vitality, and sustaining to
anchor a shared future”.

La OIV plantea esta edicién como un
espacio para debatir sobre los cam-
bios que atraviesa el sector y sobre las
vias para adaptar la produccién y el
consumo a nuevas exigencias cienti-
ficas y comerciales.
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China llega a esta cita como el
miembro mds reciente de la OIV, ala
que se incorpord en 2024. También
serd el primer nuevo miembro en el
segundo siglo de vida de la organiza-
cién. Segun los datos difundidos por
la OV, el pafs cuenta con la tercera
mayor superficie plantada de vifiedo
del mundo. Ademds, figura como
undécimo consumidor e importa-
dor de vino y es el primer productor
mundial de uva de mesa, con el 43%
de la produccion mundial.

En las ultimas décadas, China ha
desarrollado una produccién de vinos
de calidad en distintas zonas del pais.
Ningxia es una de las regiones que
mds atencion ha recibido por parte
del sector por su avance en vifiedo

y elaboracién. La celebracion del
congreso en Yinchuan sitia a esta
zona en el centro de las conversacio-
nes internacionales sobre vifia y vino
durante esos dias.



LA OV

quiere llevar el vino a la Unesco

como patrimonio cultural

Bruselas endurece las advertencias sobre alcohol mientras el
sector defiende su valor histérico y social

LA ORGANIZACION Internacional

de la Vifia y el Vino quiere llevar a la
Unesco la defensa del vino como pa-
trimonio cultural, en un momento en
que el sector ve como avanzan en Bru-
selas las etiquetas de advertencia sobre
el alcohol y cémo parte de los consu-
midores mds jovenes se aleja de esta
bebida. La propuesta se puso sobre la
mesa el 13 de abril en Verona, durante
Vinitaly, en una mesa redonda organi-
zada junto al Ministerio de Agricultura
de Italia bajo el titulo “Reconocer el
valor cultural de la vid y del vino”. El
mensaje fue claro desde el inicio.

El ministro italiano de Agricultura,
Francesco Lollobrigida, dijo ante un
auditorio lleno que una botella de

vino no es solo una botella de alco-
hol. Segtin explicé, dentro hay tierra,
cultura, trabajo, empresa, identidad y
tradicién. Su intervencion tuvo peso
porque la hizo delante de un comisario
europeo, tres ministros extranjeros y
el responsable del organismo cientifico
del sector vitivinicola. John Barker,
director general de la OIV, abric el
debate con una idea parecida. Sostu-
vo que el vino no es solo un producto
econdmico, sino un bien cultural que
forma parte de la historia humana
desde hace mds de 8.000 afios. Afiadi6
que el sector debe transmitir ese valor
a las nuevas generaciones sin perder su
vinculo con los cambios en los hdbitos
de consumo.

La discusién llegé en un momento
delicado para el vino en Europa. En
varias instituciones comunitarias se
estudian medidas para reforzar las ad-
vertencias sanitarias sobre las bebidas
alcohdlicas. En paralelo, productores
y organizaciones del sector temen que
el vino quede reducido a su conteni-
do alcohdlico y pierda su dimension
social, agricola y patrimonial.

Lollobrigida fue uno de los mds duros
con esa linea regulatoria. Rechazé

que el vino pueda tratarse como una
sustancia peligrosa sin mds matices y
critico las propuestas de etiquetado
que salen de Bruselas. A su juicio, esas
medidas no reflejan lo que representa
esta bebida para muchos territorios
europeos. Desde Georgia, el ministro
David Songulashvili llevo el argumento
todavia mds lejos. Recordé que su pais
tiene 8.000 afios de historia vinculada
al vino y afirmé que esa bebida forma
parte del ADN nacional. Cité ademds
las 500 variedades autéctonas de uva
del pais y la tradicion del qvevri, reco-
nocida por la Unesco como Patrimonio
Cultural Inmaterial en 2013.

Songulashvili hablé también de una
campana contra el vino y defendié
que Georgia puede aportar pruebas
histdricas de su relacién con esta be-
bida. Serbia siguié una linea parecida.
Su ministro Dragan Glamocic explicé
que la viticultura serbia se remonta

al emperador romano Marco Aurelio
Probo y anuncié que su pais ha inicia-
do el trdmite para inscribir las bodegas
histdricas de Negotin en la lista del
Patrimonio Mundial de la Unesco.

En esa misma mesa intervino Sandro
Sartor, presidente de Wine in Modera-
tion, quien defendié que en los paises
donde el vino estd integrado desde
hace siglos en la vida cotidiana se con-
sume con moderacién y responsabili-
dad. Frente a eso, sostuvo que cuando
no existe esa raiz cultural, el consumo
suele ser mds ocasional y menos ligado
a pautas responsables.

Marzia Varvaglione, presidenta del
Comité Europeo de Empresas del Vino,
puso cifras al argumento econémico

y turistico. Sefialé que 15 millones de
personas visitaron bodegas europeas

el afio pasado y generaron mds de
17.000 millones de ddlares. Afiadi6 que
existen cerca de 1.700 denominacio-
nes protegidas en Europa, cada una
vinculada a un lugar concreto y a una
historia familiar o empresarial.

La OIV quiere ahora dar un paso mds

y buscar un reconocimiento interna-
cional mds amplio para la cultura del
vino. Barker dejo abierta la puerta a
una candidatura ante la Unesco como
marco para esa proteccion. Italia ya

ha seguido ese camino con su cocina,
inscrita recientemente en la lista pa-
trimonial del organismo. El debate no
se limita a Europa. En Estados Unidos
también han cambiado las sefales para
el sector. En enero de 2025, el enton-
ces cirujano general Vivek Murthy
pidi6 incluir advertencias sobre cdncer
en las bebidas alcohdlicas. Mds tarde,
el Departamento de Salud y Servi-

cios Humanos y el Departamento de
Agricultura publicaron nuevas gufas
alimentarias para 2025-2030 en las
que sustituyeron los limites cldsicos
por una recomendacién mds amplia:
consumir menos alcohol para mejorar
la salud.

Ese giro regulatorio afecta también a
vinos como los californianos Cabernet
Sauvignon o Pinot Noir, o los Tem-
pranillo elaborados en Texas, porque
forma parte del debate internacional
sobre como debe presentarse esta
bebida al consumidor. Una eventual
declaracién de la Unesco no cambiarfa
por si sola las leyes sobre etiquetado,
pero si podria influir en la forma en
que gobiernos e instituciones hablan
del vino.

Barker cerré su intervencion con una
idea sencilla: reconocer el vino como
cultura no busca que la gente beba
mds, sino que participe en una expe-
riencia cultural compartida.
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—~ORTALECE SU
PRESENCIA EN
ALEMANIA

con una exclusiva cita para profesionales del sector

* Rioja reunié a 50 profesionales en Berlin en una nueva edicion de “Rioja Wine Up-
date”, para abrir nuevas oportunidades de mercado conectando a los importadores
con nuevas referencias

* 46 bodegas de la Denominacidn participaron en la iniciativa, mostrando la enorme
diversidad y calidad que entraha Rioja

e La DOCa celebrara nuevos encuentros y actividades también en el ultimo

semestre del ano, como el “Rioja Meininger’s Sommelier Summit”, un encuentro
para 60reconocidos sumilleres del pais que tendra lugar en noviembre
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17 DE JUNIO DE 2026.- La Denomi-

nacion de Origen Calificada (DOCa)

Rioja ha celebrado una nueva
edicion de su iniciativa “Wine
Update” en Berlin, un encuentro
exclusivo que reunié a 50 profe-
sionales del sector, entre impor-
tadores, distribuidores, sumille-
res, prescriptores y periodistas
alemanes, para profundizar en la
diversidad y calidad de sus vinos
y mostrar tendencias dentro de la
Denominacion.

El evento tuvo lugar en Firespace

Berlin, un emblemdtico espacio re-
convertido que presume hoy de ser

uno de los restaurantes de referen-
cia de la capital alemana.

La excelencia que caracterizaala
DOCa y por la que es conocida en
Alemania estuvo presente tanto
en la excepcional cata de 16 vinos
dirigida por el reputado prescrip-
tor David Schwarzwilder, quien
profundizé en las particularidades
y atributos de cada referencia que
posicionan a Rioja como referente
internacional, como en la segunda
parte de la jornada, en la que se
pudieron degustar 30 referencias
de vino adicionales en formato de
cata libre. “A través de este ejer-
cicio hemos mostrado las grandes
tendencias de la vitivinicultura
de calidad que hay en Rioja, desde
grandisimos vinos blancos, de
vifiedos viejos, asi como de va-
riedades recuperadas y también
excelentes tintos frescos de vifie-
dos de altura, novedades y vinos
histéricos que muestran el enor-
me potencial de Rioja”, explicé
Schwarzwélder.

En total, 46 bodegas de la DOCa
participaron en la iniciativa puesta
en marcha por el Consejo Regula-
dor en la que los asistentes tu-
vieron la oportunidad de conocer
nuevas propuestas y tendencias

de la Denominacién, que conviven
con las referencias mds emblemd-
ticas. “Es impresionante ver como
la DOCa Rioja, una de las regiones
vinicolas mds populares del mun-
do, estd en constante evolucion sin
perder su identidad”, comentaba
un minorista que participo en la
jornada. “Rioja estd haciendo un
trabajo excelente al combinar la
tradicién con nuevas necesidades
de vinos alegres, afrutados, pero

también complejos y con cardc-
ter de terrufio. Conocer nuevos
proyectos de bodegas y volver a
catar algunos cldsicos es esencial;
quedo satisfecho de estar bien
surtido de vinos blancos y tintos
de Rioja”, concluia. “Ademds de lo
que conoces, descubres vinos blan-
cos de Rioja, también de Vifiedo
Singular... Tengo mucha informa-
cion actualizada y novedades. Sin
duda, ha despertado mi apetito por
Rioja”, confesaba una periodista
especializada que asistio a la cata.

Presente en 139 paises, Alemania

es uno de los principales merca-
dos de la Denominacién de Origen
Calificada. Con el objetivo de seguir
reforzando su actividad comercial
y presencia en esta geografia, Rioja
aborda el segundo semestre del afio
con una intensa agenda de activi-
dades e iniciativas.

Una de las mds notables, “Rioja
Meininger’s Sommelier Summit” se
organizard en noviembre, con-
formando uno de los encuentros
profesionales mds relevantes para
los sumilleres de habla alemana,
donde 60 reconocidos expertos se
dardn cita para profundizar sobre
las tendencias, calidad y diversidad
de la DOCa a partir de una exqui-
sita seleccion de vinos de Rioja,
ofreciendo a los asistentes una
experiencia de alto nivel.

El cardcter pionero de Rioja le ha
posicionado como la marca mds
exportada de vinos de Espafia,
gracias al reconocimiento de su
excelencia, regida por los mds altos
estdndares de calidad y una rigu-
rosa normativa, trazabilidad y au-
tenticidad de sus vinos que le han
llevado a ser un referente global.
Iniciativas como estas refuerzan

la presencia de la Denominacién

a nivel internacional y propician
nuevas oportunidades comerciales.
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su imagen solemne para seducir

a nuevos consumidores del

vVino

La region francesa se abre al enoturismo, la gastronomia y
una experiencia mas accesible para seguir siendo relevante

BURDEOS ESTA CAMBIANDO su
imagen y también su forma de pre-
sentarse ante el publico. La transfor-
macién no se limita al vifiedo o a las
bodegas. Afecta al paisaje urbano, ala
oferta cultural, a la manera de recibir
visitantes y al relato con el que una de
las regiones vinicolas mds conocidas
del mundo intenta adaptarse a un
nuevo momento.

Esa es la idea central del articulo publi-
cado por La Revue du vin de France el
pasado 26 de junio, firmado por Jérome
Baudouin, que analiza cémo Burdeos
modifica su “rostro” tras aflos en los
que sunombre estuvo ligado a una
tradiciéon muy marcada y a una imagen
de prestigio cldsico. El texto plantea
que la ciudad y su entorno vitivinicola
buscan abrirse a otros publicos y dejar
atrds una percepcion demasiado rigida
o reservada para iniciados.

El cambio tiene una dimensién urbana.
En las dos ultimas décadas, Burdeos

ha vivido una renovacién amplia de
sus espacios publicos, sus riberas y sus
equipamientos culturales. Esa evolu-
cién ha ayudado a que la ciudad gane
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atractivo para visitantes que no llegan
solo por el vino. El resultado es una
oferta mds amplia, en la que conviven
patrimonio, gastronomia, museos,
restauracion y experiencias ligadas al
vifiedo.

También hay un cambio en la forma de
contar el vino. Durante mucho tiempo,
Burdeos fue asociado a clasificacio-

nes histdricas, grandes chateaux y un
lenguaje técnico que podia resultar
lejano para parte del consumidor. Se-
gun la publicacién francesa, esa region
intenta ahora mostrarse de una manera
mds accesible. El objetivo es acercarse
a personas mds jévenes, a viajeros con
intereses diversos y a compradores
menos ligados a los cédigos tradiciona-
les del vino premium.

Ese movimiento importa al sector de
bebidas porque Burdeos sigue siendo
una referencia para buena parte del
mercado internacional del vino. Cuan-
do una zona con ese peso modifica su
discurso, su oferta de visitas o su rela-
cién con el consumidor, puede influir
en otras regiones productoras y en la
forma en que distribuidores, hosteleria

y tiendas especializadas presentan

sus vinos. También puede afectar al
modo en que se construye el valor de
marca en segmentos de alta gama. La
revisién de imagen llega ademds en
un periodo de cambios para el vifiedo
bordelés. En los tiltimos afios, la region
ha tenido que convivir con ajustes de
produccién, presién econdmica sobre
parte de los productores y nuevas
exigencias comerciales. A eso se suma
la necesidad de responder a hdbitos
de consumo distintos a los de décadas
anteriores. En ese escenario, renovar
la relacién con el visitante y con el
comprador aparece como una via para
mantener presencia y atractivo.
Burdeos no renuncia por ello a su
herencia. La fuerza de su nombre
sigue apoydndose en siglos de historia
vitivinicola, en denominaciones muy
conocidas y en propiedades con gran
reconocimiento. Lo que cambia es la
manera de articular ese legado con
propuestas mds abiertas. La ciudad
ofrece ahora un marco mds amplio
para entender el vino como parte de
una experiencia cultural y gastrono-
mica, no solo como producto de Iujo o
simbolo social.
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fallece Ilvan Sanz Cid, director de

Dehesa de los Candnigos

Julio, 2026. Ivan Sanz Cid, director general de la emblematica bodega Dehesa de los Can6-
nigos, ha fallecido junto a su esposa y dos de sus hijos en un tragico accidente de trafico
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RIBERA DEL DUERO y el conjun-
to del sector vitivinicola nacional
han recibido con profundo pesar
la noticia del fallecimiento de Ivdn
Sanz Cid, director general de la
reconocida bodega Dehesa de los
Canonigos. El bodeguero perdié

la vida en un trdgico accidente de
trdfico ocurrido en la autovia A-67,
ala altura de Herrera de Pisuerga
(Palencia) el pasado 5 de julio.

En el siniestro también fallecie-
ron su esposa, Irene Garijo, y dos
de sus hijos, de 17 y 14 afios. Su

hija menor, de 9 afios, es la tni-

ca superviviente del accidente y

se encuentra ingresada en estado
grave en el Hospital de Burgos. Esta
tragedia familiar golpea de nuevo
ala bodega apenas un afio después
del deceso de su padre y fundador,
Luis Sanz Busto. La familia confirma
ademds que la menor, Carlota, «ha
sido intervenida quirirgicamente
y se encuentra estable, dentro de la
gravedad».

Un perfil profesional volcado en la
modernizacion y la excelencia

Ivdn Sanz Cid, ingeniero técnico
agricola con formacién en direc-
cién de empresas, desempefiaba el
cargo de CEO en la bodega familiar.
Junto a su hermana, Belén Sanz Cid,
responsable de la direccién técnica
y enologia, formaba un tdndem
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fundamental para el éxito de la
firma. Ocupaba el cargo de director
general de Dehesa de los Candnigos,
asi como mdximo responsable de
Comunicacion y Asuntos Publicos.
Bajo su liderazgo, Dehesa de los Ca-
noénigos experimentd una etapa de
modernizacion y expansion inter-
nacional, logrando llevar sus vinos a
mds de 20 paises. Su gestién no solo
se limité a la comercializacion, sino
que también destacé por un firme
compromiso con el enoturismo y
diversos proyectos solidarios.

El accidente tuvo lugar alrededor de
las 16:20 horas en el kilémetro 83 de
la A-67, cuando la familia regresaba
de Cantabria hacia Valladolid. Seguin
las investigaciones preliminares de
la Guardia Civil, el vehiculo sufrié
una salida de via y dio varias vueltas
de campana sin otros automdoviles
implicados.

La noticia ha generado una inmen-
sa oleada de condolencias desde
todos los dmbitos del sector y de las
instituciones de Castilla y Le6n. Bo-
degas vecinas de la Milla de Oro del
Vino, representantes politicos de la
Junta de Castilla y Leén y diversas
entidades sociales han manifestado
publicamente su dolor.
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La asociacion Vitartis que repre-
senta los intereses de la industria
agroalimentaria de Castilla y Le6n
indica que «Sanz Cid, de 48 afios,
habifa entrado a formar parte de

la Junta Directiva de Vitartis en
marzo de 2025, de la mano del
actual presidente, Santiago Miguel.
Previamente, fue el anfitrién de la
Asamblea General que tuvo lugar en
las instalaciones de Dehesa de los
Canonigos, en Pesquera de Duero
(Valladolid), en marzo de 2024,
cuando asumié la presidencia San-
tiago Miguel».

Vitartis quiere destacar el “compro-
miso” de Ivdn Sanz con la industria
alimentaria de Castilla y Ledn, asi
como “su disposicion a participar
en las actividades puestas en mar-
cha en el seno de la Asociacién para
contribuir a mejorar la competiti-
vidad y productividad de un sector
estratégico para la Comunidad,
consciente del papel fundamental
que juegan bodegas tan emblemati-
cas como Dehesa de los Canénigos”.

En palabras de Santiago Miguel:
“Ivdn era un gran empresario, muy
comprometido con su familia, su
empresa y su entorno, pero sobre
todo era una gran persona y un
buen amigo”. Y afiade: “No le olvi-
daremos, ni a él ni a su familia. Ha
sido una tragedia para todos”.
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LA VITICULTURA EN RIOJA estd
profundamente ligada a la tradi-
cién, al conocimiento acumulado
durante generaciones y a una forma
de entender el vifiedo basada en

la observacion y la experiencia.

Sin embargo, en este contexto, la
implantacion de cubiertas vegetales
sigue siendo todavia una practica
muy poco extendida. Existe una
percepcion generalizada entre
muchos viticultores de que su uso
puede suponer un riesgo, especial-
mente por la posible competencia
hidrica o por la dificultad de manejo
que conllevan. Esta idea, aunque

comprensible, no se corresponde
con lo que se observa en campo
cuando las cubiertas se aplican con
criterios técnicos, incluso en condi-
ciones de secano.

Lejos de ser un problema, la cubier-
ta vegetal puede convertirse en una
de las herramientas mds eficaces
para mejorar el funcionamiento del
sistema suelo-planta, regulando
rendimiento, evitando erosion,
facilitando el trabajo del suelo,
aumentando la biodiversidad, etc...
No se trata simplemente de “cubrir”
el suelo, sino de trabajarlo, y para

ello es fundamental entender que
no existe un unico tipo de cubierta
vegetal, sino diferentes estrategias
que responden a objetivos agroné-
micos muy concretos.

En primer lugar, es importante
distinguir entre cubiertas vegetales
espontdneas y cubiertas sembradas.
Las cubiertas espontdneas son
aquellas que nacen de forma natural
en el vifiedo, a partir del banco de
semillas presente en el suelo. Su
principal ventaja es su bajo coste y
su buena adaptacién al medio, ya
que estdn formadas por especies
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autdctonas que responden bien a las
condiciones locales. Sin embargo,
presentan una gran variabilidad y
menor control sobre su composi-
cion, lo que puede dificultar su ma-
nejo si no se realiza un seguimiento
adecuado.

Por otro lado, las cubiertas sem-
bradas permiten al viticultor se-
leccionar las especies en funcién de
los objetivos que persigue en cada
parcela. Esta capacidad de eleccién
es clave cuando se busca intervenir
activamente en el funcionamiento
del suelo. Dentro de este grupo,

se pueden diferenciar varios tipos
segun su ciclo y funcién:

- Cubiertas de ciclo corto, ge-
neralmente sembradas en otofio

y eliminadas en primavera. Su
objetivo principal es proteger el
suelo durante el invierno, mejorar
la infiltracién del agua y aportar
biomasa sin competir en exceso
durante los momentos criticos del
vifiedo. Son especialmente ttiles en
zonas con limitacién hidrica.

- Cubiertas de ciclo largo, que per-
manecen durante mds tiempo en el
terreno. Estas permiten un mayor
desarrollo radicular y una mejora
mads profunda de la estructura del
suelo, aunque requieren un manejo
mds cuidadoso para evitar compe-
tencia excesiva.

- Cubiertas permanentes, que se
mantienen de forma continua en
el vinedo, normalmente en calles
alternas. Su funcion es estabilizar
el sistema a largo plazo, mejorar la
biodiversidad y reducir la erosion,
aunque exigen un alto nivel de
control técnico y disponibilidad de
agua suficiente.

- Mezclas de especies, donde se
combinan cereales y leguminosas.
Este tipo de cubiertas es especial-
mente interesante porque permite
equilibrar el aporte de carbono y
nitrégeno: mientras los cereales
generan biomasa y estructuran el
suelo, las leguminosas fijan nitré-
geno atmosférico, contribuyendo a
una nutriciéon mds equilibrada. Lo
normal es hacerlo de forma ciclica,
combindndose en calles alternas
La eleccién entre unas u otras no
responde a una decision estdndar,
sino que debe adaptarse a las carac-
teristicas de cada parcelaya
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los objetivos del viticultor. En este
sentido, la experiencia en campo
demuestra que el éxito de las cu-
biertas vegetales depende mds de su
gestion que de su simple implanta-
cion. En vifiedos donde se trabaja
de forma parcelaria, ajustando las
cubiertas en funcion del vigor,

del tipo de suelo o de la respuesta
del cultivo, se ha observado una
mejora progresiva del equilibrio del
sistema.

Uno de los aspectos mds relevantes
es la transformacion del suelo. A
medida que aumenta la materia
orgdnica y se activa la vida micro-
biana, el suelo mejora su estruc-
tura, incrementa su capacidad de
infiltracion y retencién de agua 'y
permite un desarrollo radicular mds
profundo de la vid. Esto reduce la
sensibilidad al estrés hidrico y des-
monta, en gran medida, el temor a
la competencia por el agua cuando
la cubierta estd bien manejada.

Las gramineas destacan por su
sistema radicular fibroso, buena
cobertura del suelo y capacidad

de estructurarlo, crean calles mds
firmes y estables para el transito de
maquinaria. cubren rdpido el suelo
y protegen frente a lluvia intensa y
escorrentia. Sus raices finas crean
porosidad y favorecen infiltracién
de agua, mejorando la estructura.
En parcelas vigorosas ayudan a con-
tener exceso vegetativo, ademds de
aportar biomasa cuando se siegan o
incorporan, aumentando la materia
orgdnica. Las especies mds adap-
tadas para La Rioja son: Festuca
arundinacea, Festuca rubra, Ave-
na sativa y Bromus hordeaceus.

Las leguminosas tienen una ventaja
clave: fijan nitrégeno atmosférico
gracias a las bacterias simbidticas

de las raices. Reducen la necesidad
de fertilizacién nitrogenada por su
aporte natural, y mejoran la biologfa
del suelo, mediante la estimulaciéon
de la actividad microbiana y la
diversidad rizosférica formando un
residuo vegetal con buena descom-
posicién. Especialmente ttiles en
terrenos con baja fertilidad. La es-
pecies mds frecuentes son: Trifolium
repens, Trifolium subterraneum,
Trifolium incarnatum, Medicago
sativa, Medicago truncatula.

Muchas bodegas usan mezclas entre
ambas porque combinan ventajas:
la graminea estructura y protege,
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y la leguminosa nutre y dinamiza. Si
se busca frenar vigor, mds graminea.
Si se busca fertilidad, mds legumi-
nosa. Si hay mucha sequia, especies
poco competitivas y de ciclo corto.
Si hay pendiente/erosién, gramineas
persistentes.

Un aspecto muy relevante es la
profundidad de las raices. En zonas
secas, la cubierta puede competir
por agua. Por eso se maneja con
siega temprana, destruccion parcial,
cubierta alterna y especies de bajo
consumo. En condiciones de secano,
lo mejor es emplear plantas con
raices mds superficial (de 0 a 30 cm),
el trebol y la Festuca rubra. Las es-
pecias con raices medias (de 30 a 80
cm) presentan buen equilibrio entre
cobertura y mejora del suelo, como
ala Avena sativa, se emplean para
producir competencia moderada en
parcelas fértiles y en condiciones de
regadio, Las plantas de raices pro-
fundas (mds de 80 cm) - son utiles
para abrir perfll, reciclar nutrientes
profundos y mejorar resiliencia,
pero pueden competir mds, y son de
dificil control si no se maneja bien.

Ademds, en los ultimos afios, el
manejo de cubiertas vegetales se estd
viendo reforzado por el uso de bio-
estimulantes y compuestos de origen
natural, especialmente aquellos
derivados de algas. Estos productos
actian como complemento, favo-
reciendo tanto el desarrollo de la
cubierta, como la actividad biolégica
del suelo. El uso de extractos de
algas, por ejemplo, puede estimular
el crecimiento radicular, mejorar la
resistencia al estrés hidrico y activar
la microbiologia del suelo, lo que
potencia los efectos positivos de la
cubierta vegetal. Asimismo, otros
compuestos orgdnicos, como los
aminodcidos, los 4cidos humicos

y fulvicos o los microorganismos
beneficiosos, contribuyen a acelerar
los procesos de descomposicién de
la materia orgdnica y a mejorar la
disponibilidad de nutrientes.

De este modo, la cubierta vegetal
deja de ser una prdctica aislada para
integrarse dentro de una estrategia
m4ds amplia de manejo del suelo,
donde la biologfa cobra un papel
central. La combinacién entre
cubierta vegetal y bioestimulacion,
permite avanzar hacia sistemas mads
eficientes, con menor dependencia
de insumos quimicos y mayor capa-
cidad de autorregulacion.



Ahora bien, para que todo este
sistema funcione correctamente,
es imprescindible conocer en pro-
fundidad qué estd ocurriendo en el
suelo y en la planta. Aqui es donde
el andlisis agronémico adquiere

un papel fundamental. La toma de
decisiones no puede basarse tinica-
mente en la observacion, sino que
debe apoyarse en datos objetivos
que permitan ajustar el manejo de
forma precisa.

En vifiedo se usan bastante las
cubiertas “autosembrables”, es
decir, especies que completan su
ciclo, producen semilla y vuelven
a nacer espontdneamente en otofio
o primavera sin tener que resem-
brar cada afio. El objetivo ideal

en viticultura de climas cdlidos es
precisamente ese: una cubierta que
nazca en otofio compita modera-
damente en invierno y desaparezca
o reduzca vigor en verano. Las mds
utilizadas en este 4mbito suelen ser
gramineas autosembrables como
Festucas, Vulpia, Brachipodium,
Cebada y Avena, Leguminosas auto-
sembrables como Trifolium y Veza,
asi como mezcla de ellas.

En este contexto, los laboratorios
especializados en agronomia se
convierten en un aliado estratégico
para el viticultor.

Su trabajo permite interpretar la
evolucidén del suelo y del cultivo,
aportando informacién clave para
optimizar el uso de cubiertas vege-
tales.

Entre los principales servicios
agronomicos que debe ofrecer un
laboratorio, destacan:

- Anadlisis de suelo completos, que
permiten conocer pardmetros como
la materia orgdnica, el nitrégeno
total, la relacién C/N, el pH, la
caliza, la capacidad de intercambio
catiénico y la disponibilidad de
macro y micronutrientes.

- Estudio de la actividad biolégica
del suelo, mediante indicadores
como la vitalidad bioldgica (activi-
dad ATPasa) o la carga microbiana
(DNA total), fundamentales para
evaluar el impacto real de la cubier-
ta vegetal. Ademsds de los andlisis de
esporas del Mildiu en suelo median-
te PCR.

- Analisis foliares, que permiten
diagnosticar el estado nutricional
de la planta durante la campaiia.

- Andlisis de sarmientos, clave para
conocer las reservas de la vid en la
madera de invierno y su equilibrio
fisiolégico.

. Caracterizacion de la materia or-
gdnica, diferenciando sus fracciones
y evaluando su estabilidad.

- Deteccion de residuos y contami-
nantes, como son los pesticidas y
el cobre, muy util en estrategias de
manejo sostenible.

Gracias a este tipo de herramientas,
el viticultor puede medir el efecto
real de las cubiertas vegetales,
ajustar su manejo y maximizar sus
beneficios. La combinacién entre
prdcticas agronémicas, bioestimu-
lacion y andlisis técnico, es lo que
permite transformar una técnica
infrautilizada en una ventaja com-
petitiva.

En definitiva, las cubiertas vegetales
representan una oportunidad clara
para la viticultura en La Rioja. No
solo mejoran el suelo y el equilibrio
del vifiedo, sino que abren la puerta
a un modelo mds sostenible, efi-
ciente y preparado para el futuro.

El verdadero reto no estd en decidir
si utilizarlas, sino en aprender a
gestionarlas con conocimiento. Y en
ese camino, contar con herramien-
tas de andlisis como las que ofrece
los Laboratorios Excell Ibérica
supone una diferencia clave para
avanzar con seguridad y precision.
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e higienizacion para la bodega moderna

En el mundo del vino, la calidad no depende solo de la viia, de la fermentacion o de la
crianza. También se sostiene en todo aquello que ocurre alrededor del proceso: la lim-
pieza de los recipientes, la seguridad microbiolégica, la homogeneidad de las opera-
ciones y el control con el que trabaja la bodega en su dia a dia. En ese terreno, menos
visible pero decisivo, EKINSA ha construido una especializacion muy concreta.

CON UNA TRAYECTORIA de varias
décadas ligada a la limpieza industrial
y al desarrollo de maquinaria técnica,
la empresa ha consolidado una linea
de trabajo especialmente orientada al
sector vitivinicola. Su propuesta gira
en torno al tratamiento de barricas y
otros recipientes de bodega, enten-
diendo que la higiene no es una tarea
secundaria, sino una parte esencial
de la calidad del vino y de la eficien-
cia operativa.

Ese enfoque se refleja en una gama
de soluciones que abarca desde
lavabarricas manuales y semiauto-
miticos hasta sistemas automiticos,
lavafudres y otros equipos auxiliares.
Mids alld de la amplitud de catdlogo,
lo que define a EKINSA es su manera
de entender el proceso: no como
una suma de mdquinas aisladas, sino
como un conjunto de operaciones
que deben ser eficaces, seguras y
repetibles.
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En ese sentido, la firma ha apostado
por integrar distintas tecnologias de
limpieza e higienizacion, como el agua
caliente, el vapor o el ozono, dentro de
protocolos capaces de adaptarse a las
necesidades de cada bodega. La clave
no estd solo en limpiar, sino en hacer-
lo con criterio técnico, reduciendo la
variabilidad, mejorando los tiempos
de trabajo y reforzando el control
sobre cada fase del proceso.

Uno de los aspectos mds interesantes
de EKINSA es precisamente esa ca-
pacidad para moverse entre distintos
niveles de necesidad. Sus soluciones
pueden responder tanto a bodegas
que buscan optimizar una operacién
concreta como a instalaciones que
requieren un mayor grado de automa-
tizacién y rendimiento.

Esa flexibilidad le permite posicionarse
como un socio técnico, mds que como
un simple proveedor de maquinaria.
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En un sector donde cada detalle
influye, la limpieza de barricas, fudres
y recipientes sigue siendo una de esas
tareas que condicionan mucho mis de
lo que parece. Afecta a la seguridad,

al ritmo de trabajo y a la consistencia
del resultado final. EKINSA ha hecho
de ese dmbito una especialidad propia,
aportando soluciones que combinan
experiencia, tecnologia y conocimien-
to practico de la bodega.

Porque, al final, cuidar el vino también
empieza mucho antes de volver a
llenar una barrica.

Poligono Industrial de Castejon,
parcelas 3132.

Apartado de Correos n° 46 31590 Cas-
tejon (Navarra)

Teléfono: (+34) 948 770350

Fax: (+34) 948 770264
info@ekin-sa.com
www.ekin-sa.com
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Enabling Evolution

El futuro del sabor, sin alcohol
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Libero Wine es la solucién tecnoldgica
avanzada de Omnia Technologies para una
desalcoholizacién de alta calidad, con el
mdaximo respeto por el vino, posiciondndose
como un referente innovador y exclusivo

en el sector del vino y las bebidas.

¢Por qué elegir Libero Wine?

= Preservacioén de las caracteristicas varietales y fidelidad aromdatica,
sin comprometer el sabor

= Maxima flexibilidad: permite una desalcoholizacién parcial
o total (<0,5%), segun las necesidades de produccidén

= Alta concentracién hidroalcohdlica recuperada (>90%),
con un elevado valor comercial

= Recuperacién completa del agua vegetal y ausencia
de aguas residuales con residuos de alcohol

Mdas informacion:

www.omniatechnologiesgroup.com/es/desalcoholizacion
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Expresion natural
para tus Tintos
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productos enolbgicos

944 445 249 @
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Te ayudamos en tu seleccion:

Seedtan

Tanino proantocianidico de pepita de uva.
Colabora en la estabilizacion del color por su configuracion
y centros reactivos. Aporta estructura y cuerpo.

Goma Arabiga Seyal

VOLUGRAN Actta proporcionando al vino mas cuerpo y redondez,
reduce el amargor y la astringencia.

VOLUGOM Aporta volumen y redondez en boca. Participa tambien
en la estabilidad coloidal.

Pear

Clarificante para tintos que precipita de forma selectiva los
taninos mas astringentes. Respeta los vinos de crianza
manteniendo su estructura y perfilando su bhoca.

Accede al area de productos en nuestra web:

ENOLVIZ S.L. Sucursales

@ Alhéndiga de Gaztelondo, A PENAFIEL / Valladolid
22 planta oficina 38 . Tel. 983 880 029

48002 Bilbao / Bizkaia Siguenos

4@ FUENMAYOR / La Rioja

 Tel. 944 445 249 . Tel. 941 450 839 f v @

@ enolviz@enolviz.es

enolviz.com enolviz@enolviz.es


https://enolviz.com/

